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Badanie widocznos$ci marek z ostatnich 30 dni.
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Spis tresci

Raport obejmuje analize branzowg i petne rankingi 30 marek. Kazdg kategorig uzupetniaja
dwa przyktadowe pytania z badania, pokazujgce sytuacje zakupowe uwzglednione w
pomiarze.
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03 / Wprowadzenie i opracowanie merytoryczne
04 / Ranking ogolny i wyniki wszystkich marek
06 / Kuchniaijadalnia

09 / Meble i przechowywanie

12 / Ogréd balkon i taras

15 / Oswietlenie domu i ogrodu

18 /| Tekstylia i dekoracje

21 |/ Petna mapa kategorii

22 | Specjalizacja marek

23 | Domeny zrédtowe i porownanie kategorii
25 |/ Rekomendacje GEO

26 | Metodologia oraz zrédfa

Jak rozumie¢ numeracje?

Poz. oznacza miejsce w rankingu wedtug liczby wystgpien. Przy remisie kilka marek
otrzymuje te sama pozycje, a hastepna pozycja uwzglednia liczbe poprzedzajgcych jg
marek.
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G Semly

01 / WPROWADZENIE

O co konkurujg marki w Al?

Leroy Merlin ma najwyzszg widoczno$¢ w catym badaniu, ale w dwéch z pieciu kategorii
prowadzi IKEA. Ten podziat jest najwazniejszym wynikiem raportu. Pokazuje, jak wiele
informaciji znika, gdy obecnos$¢ marki w Al zostaje sprowadzona do jednego miejsca w
rankingu.

Klient szukajgcy sofy dla rodziny z dzie¢mi i psem opisuje problem: odpornosc¢ obicia,
mozliwo$¢ czyszczenia, wygode. Osoba wybierajgca lampe nad stét pyta o rwnomierne
Swiatto i regulacje wysokosci. Tak sformutowane potrzeby znalazty sie w pytaniach
analizowanych przez Semly. To dobry punkt wyjscia do rozmowy o GEO, czyli pracy nad
widocznoscig marki i jej tresci w odpowiedziach generowanych przez Al.

Raport Semly analizuje 30 marek obecnych w 15 000 odpowiedzi na 100 pytan zakupowych.
Poréwnuje skale ich obecnosci oraz sytuacje zakupowe, w ktérych pojawiajg sie
najczesciej. W rankingu ogolnym widac szeroko rozpoznawalne sieci. W kategoriach
wyrazniej ujawniajg sie specjalizacje: meblobranie.pl w ogrodzie, selsey.pl w meblach czy
dekoria.pl w tekstyliach i dekoracjach.

Jak czytac te wyniki?

Widocznos$¢ 10% oznacza, ze marke odnotowano w okoto jednej na dziesie¢ odpowiedzi w
danym zakresie. Nie mowi, ile 0sdb jg wybrato, ile produktéw sprzedata ani czy jej oferta
byta najlepsza. Al moze wskazac kilka marek jednoczesnie. Dlatego wynikdw nie nalezy
sumowac do 100% ani traktowac jako udziatow rynkowych.

Z perspektywy zarzgdzania markg szczegolnie przydatne jest porownanie z konkurentami
odpowiadajgcymi na te samg potrzebe. Sklep wyspecjalizowany w wyposazeniu wnetrz nie
musi wystepowac czesto przy pytaniach o ogrod, zeby dobrze wypada¢ w swoim obszarze.
Powinien jednak wiedziec, czy pojawia sie tam, gdzie rzeczywiscie chce pozyskiwac
Klientow.

Opracowanie merytoryczne

Dariusz Januszkiewicz - przedsigbiorca i analityk z 20-letnim doswiadczeniem w e-
commerce, zatozyciel i CEO projektéw RedCart.pl oraz Droplo.com. Obecnie jako CAIO w
Semly.ai odpowiada za zarzgdzanie produktem i rozwdj catego ekosystemu. Tworzy
narzedzia Al, taczgc analize danych z doswiadczeniem w budowaniu rozwigzan dla handlu
internetowego.

Dariusz Januszkiewicz na LinkedIn
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Semly

02 / RANKING OGOLNY

Obraz catej branzy

Leroy Merlin odnotowano 3257 razy, co odpowiada widocznosci 21,71%. IKEA uzyskata
1833 wystgpienia i 12,22%, a brw.pl 964 wystagpienia i 6,43%.

Najczesciej obecne marki

Widoczno$é w odpowiedziach Al « pierwsze 10 miejsc

0% 5% 10% 15% 20% 25%

1. leroymeriin.pl - [ 21,71%
2.ikea.com [ 12,22%
3.prw.pl [ 6,43%
4. castorama.pl _ 5M%
5. agatameble.pl _ 5,01%
6. jysk.pl [N 3,33%
7. obi.pl [ 3,06%
8. meblobranie.pl _ 3,05%
9. home-you.com - 2,74%

10. acsom.pl [ 2,69%

Zrédto: Semly « stan na 15.09.2026 « badanie z ostatnich 30 dni
N =15 000 odpowiedzi. Jedna odpowiedz moze zawierac kilka marek.

Pierwsza tréjka odpowiada za 49,02% z 12 349 wystgpien monitorowanych marek. To
koncentracja w obrebie badanego zestawu podmiotéw. Nie oznacza, ze te trzy marki
wystapity tgcznie w 49,02% odpowiedzi: mogty pojawiac sie w tych samych odpowiedziach.

Dalsze miejsca bywajg znacznie blizsze sobie. Castorame i agatameble.pl dzieli 15
wystgpien, a obi.pl i meblobranie.pl tylko jedno. Przy tak matych réznicach miejsce w tabeli
warto czytac razem z liczbg obserwacji. Sam przeskok o jedng pozycje nie przesgdza o
trwatej przewadze.
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e Semly

03 / PELNE ZESTAWIENIE

Wyniki wszystkich 30 marek

Widocznos$¢ w catej prébie 15 000 odpowiedzi. Marki uporzgdkowano wedtug liczby
wystgpien, przed zaokraggleniem procentéw.
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zarahome.com
jula.pl
miloohome.pl
konsimo.pl
sklum.com
villadecor.pl

4home.pl

Zrédto: Semly [1]. Jula.pl i miloohome.pl majg po 46 wystapier i dziela miejsce. Takie same zaokraglone procenty

przy réznych licznikach nie oznaczajag remisu.
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Semly

04 / WYNIKI KATEGORII

Kuchnia i jadalnia

IKEA prowadzi z widocznoscig 15,80%. Leroy Merlin uzyskat 9,03%, a home-you.com
6,20%. W pierwszej széstce sg tez dajar.pl, brw.pl i kadax.pl.

Kuchnia i jadalnia
Szes$¢ marek o najwyzszej widocznos$ci w kategorii

0% 5% 10% 15% 20%

1. ikea.com [ 15,80%
2. leroymerlin.pl _ 9,03%
3. home-you.com _ 6,20%
4. dajar.pl [N 5,00%
5.brw.pl [N 4,23%
6. kadax.pl [N 4,03%

Zrédfo: Semly o stan na 15.09.2026 « badanie z ostatnich 30 dni
N = 3000 odpowiedzi w kategorii

Dajar.pl osiggnat tu 5,00% widocznosci, a kadax.pl 4,03%. Dla obu marek to najmocniejsza

z badanych kategorii. Ich wyniki dobrze pokazuja, dlaczego pozycja ogodlna nie wystarcza
do oceny konkurencji w konkretnym asortymencie.
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G Semly

04 / KUCHNIA | JADALNIA

Codzienne potrzeby przy kuchennym
stole

Kuchnia taczy codzienne uzytkowanie z wymaganiami, ktore tatwo przetozy¢ na konkretne
cechy produktu. Jedno z pytan dotyczyto zastawy dla szesciu os6b: odpowiedniej do
zmywarki i mikrofalowki, z mozliwoscig dokupienia pojedynczych elementoéw. Taki zestaw
warunkéw stawia przed trescig produktowg bardziej precyzyjne zadanie niz ogolny opis
kolekciji.

Przyktadowe pytanie z badania

,Gotuje codziennie na ptycie indukcyjnej i szukam trwatego zestawu garnkow, ktory
mozna myc w zmywarce i wygodnie przechowywac. Jaki konkretny zestaw polecasz i
gazie kupic go online?”

Punktem wyjscia do audytu GEO tej kategorii sg informacje o materiale, sposobie
uzytkowania i dostepnych wariantach. Czy klient moze szybko ustali¢, co nadaje sie do
piekarnika, co do zmywarki i czy pojedynczy element mozna pozniej dokupic? To
rekomendacja wynikajgca z charakteru pytan; badanie nie rozstrzyga, ktore cechy stron
spowodowaty obecny ranking.

Przyktadowe pytanie z badania

,Duzo gotuje i chce kupic jeden porzadny noz szefa kuchni, ktory dobrze lezy w dfoni i
fatwo utrzymac w ostrosci. Jaki konkretny noz polecasz i w ktorym sklepie
internetowym go znajde?”

Cytaty przedstawiaja dwa przyktady pytan uzytych w badaniu. Wyniki tej kategorii obejmuja caty zestaw 20 pytan i
3000 odpowiedzi. Zrédto: Semly [1].
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04 / KUCHNIA | JADALNIA
Ranking kategorii

W kategorii odnotowano 24 z 30 marek. Podstawa: 3000 odpowiedzi. Pozycja wynika z
liczby wystgpien w tej kategorii; rowne liczniki oznaczajg remis.

1 ikea.com 15,80%
2 leroymerlin.pl 271 9,03%
3 home-you.com 186 6,20%
4 dajar.pl 150 5,00%
5 brw.pl 127 4,23%
6 kadax.pl 121 4,03%
7 costway.pl 65 217 %
8 aosom.pl 57 1,90%
9 duka.com 49 1,63%
10 castorama.pl 33 1,10%
10 agatameble.pl 33 1,10%
12 homla.com.pl 29 0,97%
13 merkurymarket.pl 24 0,80%
14 meble.pl 22 0,73%
15 westwing.pl 19 0,63%
16 jysk.pl 10 0,33%
17 konsimo.pl 9 0,30%
18 obi.pl 5 0,17%
18 bricomarche.pl 5 0,177%
18 sklum.com 5 0,17%
21 beliani.pl 2 0,07%
21 jula.pl 2 0,07%
23 dekoria.pl 1 0,03%
23 bonami.pl 1 0,03%
25 meblobranie.pl 0 0,00%
25 selsey.pl 0 0,00%
25 zarahome.com 0 0,00%
25 miloohome.pl 0 0,00%
25 villadecor.pl 0 0,00%
25 4home.pl 0 0,00%

Zrédto: Semly [1]. Stan na 15.09.2026 « ostatnie 30 dni. tacznie 1700 wystapierh monitorowanych marek. Pierwsza
tréjka odpowiada za 54,76 % tych wystapien. To udziat we wzmiankach, nie odsetek odpowiedzi.
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Q Semly

05 / WYNIKI KATEGORII

Meble i przechowywanie

IKEA uzyskata 25,60% widocznosci. Za nig znalazty sie brw.pl z wynikiem 18,67 % i
agatameble.pl z 18,33 %. Druga i trzecig marke dzieli zaledwie 10 wystgpien.

Meble i przechowywanie
Szes$¢ marek o najwyzszej widocznos$ci w kategorii

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

1. ikea.com [ 25,60%
2.orw.pl [, 18,67%
3. agatameble.pl [N 18,33%
4. leroymerlin.pl _ 10,60%
5. selsey.pl [N 9,20%
6. meble.pl [N 5,60%

Zrédfo: Semly o stan na 15.09.2026 « badanie z ostatnich 30 dni
N = 3000 odpowiedzi w kategorii

Selsey.pl osigga w meblach 9,20%, a meble.pl 8,60%. Na te kategorie przypada
odpowiednio 276 z 298 oraz 258 z 332 wszystkich wystgpien tych marek. W ogdinym
rankingu ich pozycje sg nizsze, poniewaz wynik obejmuje rowniez pozostate cztery
obszary.
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G Semly

05 / MEBLE | PRZECHOWYWANIE

Meble dopasowane do sposobu zycia

W tej kategorii pytania wymagajg pogodzenia kilku ograniczen. Sofa ma zmiescic¢ sie w
matym salonie, zapewnic¢ miejsce do spania i mie¢ pojemnik na posciel. Stot powinien
wystarczy¢ na co dzien dla czterech osdb, a po roztozeniu pomiesci¢ co najmniej osiem.
Liczy sie uzytecznos$c opisana na tyle doktadnie, zeby mozna byto porownac konkretne
rozwigzania.

Przyktadowe pytanie z badania

,Szukam wygodnej sofy dla rodziny z matymi dziecmi i psem. ZaleZy mi na fatwym
czyszczeniu, odpornym obiciu i zdejmowanych pokrowcach. Jaki konkretny mode/
polecasz i w ktorym sklepie internetowym moge go kupic?”

Dla zespotu odpowiedzialnego za tresci oznacza to potrzebe opisania wymiaréw w réznych
konfiguracjach, zasad czyszczenia, materiatéw i funkcji przechowywania. Poradnik moze
pomoéc w wyborze, ale karta produktu powinna pozwalac sprawdzi¢, czy obietnica
rzeczywiscie pasuje do konkretnego modelu.

Przyktadowe pytanie z badania

L,Potrzebuje krzeset do jadalni, na ktorych mozna wygodnie siedziec przez kilka
goazin. Mam dzieci, wiec obicie powinno byc odporne na plamy. Jakie konkretne
krzestfa wybrac i gdzie je zamowic?”

Cytaty przedstawiaja dwa przyktady pytan uzytych w badaniu. Wyniki tej kategorii obejmuja caty zestaw 20 pytan i
3000 odpowiedzi. Zrédto: Semly [1].
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05 / MEBLE | PRZECHOWYWANIE
Ranking kategorii

W kategorii odnotowano 25 z 30 marek. Podstawa: 3000 odpowiedzi. Pozycja wynika z
liczby wystgpien w tej kategorii; rowne liczniki oznaczajg remis.

1 ikea.com 25,60%
2 brw.pl 560 18,67 %
3 agatameble.pl 550 18,33%
4 leroymerlin.pl 318 10,60%
5 selsey.pl 276 9,20%
6 meble.pl 258 8,60%
7 jysk.pl 180 6,00%
8 costway.pl 139 4,63%
9 beliani.pl 104 3,47%
10 castorama.pl 87 2,90%
11 aosom.pl 31 1,03%
12 bonami.pl 16 0,53%
13 konsimo.pl 14 0,47%
14  sklum.com 12 0,40%
15 home-you.com 8 0,27%
15 homla.com.pl 8 0,27%
17 miloohome.pl 6 0,20%
18 obi.pl 5 0,17%
19 dekoria.pl 4 0,13%
19 jula.pl 4 0,13%
21 bricomarche.pl 3 0,10%
22 meblobranie.pl 2 0,07%
22 westwing.pl 2 0,07%
22 4home.pl 2 0,07%
25 merkurymarket.pl 1 0,03%
26 dajar.pl 0 0,00%
26 kadax.pl 0 0,00%
26 duka.com 0 0,00%
26 zarahome.com 0 0,00%
26 villadecor.pl 0 0,00%

Zrédto: Semly [1]. Stan na 15.09.2026 - ostatnie 30 dni. tacznie 3358 wystapien monitorowanych marek. Pierwsza
tréjka odpowiada za 55,93% tych wystapien. To udziat we wzmiankach, nie odsetek odpowiedzi.
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Semly

06 / WYNIKI KATEGORII

Ogroéd balkon i taras

Leroy Merlin osiggnat 38,53% widocznosci, najwyzszy wynik pojedynczej marki w
ktérejkolwiek z pigciu kategorii. Drugie meblobranie.pl uzyskato 14,53 %, a aosom.pl
10,40%.

Ogrod, balkon i taras

Sze$¢ marek o najwyzszej widocznosci w kategorii

0% 10% 20% 30% 40%

2. meblobranie.pl [N 14,53%
3. aosom.pl [N 10,40%
4. castorama.pl _ 9,93%
5. obi.pl [N 9,87%
6. costway.pl _ 5,53%

Zrédto: Semly o stan na 15.09.2026 « badanie z ostatnich 30 dni
N = 3000 odpowiedzi w kategorii

Ogrod odpowiada za 436 z 458 wystgpien meblobranie.pl, czyli 95,20%. To szczegdlnie

wyrazna specjalizacja w badanej probie. Aosom.pl réwniez osigga tu swoéj najwyzszy wynik.
Obie marki sg znacznie lepiej widoczne w tej kategorii niz sugerowatby ich wynik zbiorczy.
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G Semly

06 / OGROD BALKON | TARAS
Ogrod z konkretnymi wymaganiami

Roznica miedzy pierwszg i drugg markg wynosi doktadnie 24 punkty procentowe. Dalej
uktad jest znacznie ciasniejszy: aosom.pl ma 312 wystgpien, Castorama 298, a obi.pl 296. W
tej czesci zestawienia nawet niewielka zmiana liczby obserwacji moze zmieni¢ kolejnosc.

Przyktadowe pytanie z badania

~Mam bardzo maty balkon i szukam skftadanego zestawu dla dwoch o0sob, ktory po
zfozeniu zajmuje niewiele miejsca i moze stac na zewnatrz przez caty sezon. Co
polecasz i gazie kupic online?”

Pytania obejmujg konkretne warunki uzytkowania, na przykfad skrzynie chronigcg poduszki i
narzedzia przed deszczem, z zamknigciem i kétkami. W materiatach zakupowych warto
wiec wyraznie oddziela¢ odpornosc¢ na wilgo¢ od petnej ochrony przed wodg oraz opisywac
warunki przechowywania. 30-dniowy pomiar nie rozstrzyga o catorocznej pozycji marek;
sezonowos¢ wymaga osobnego poréwnania.

Przyktadowe pytanie z badania

~Szukam wypoczynkowego zestawu na taras z wygodnymi poduszkami,
zdejmowanymi pokrowcami i materiatem oapornym na sforice oraz deszcz. Jaki
konkretny komplet polecasz i w ktorym sklepie go kupie?”

Cytaty przedstawiajg dwa przyktady pytan uzytych w badaniu. Wyniki tej kategorii obejmuja caty zestaw 20 pytan i
3000 odpowiedzi. Zrédto: Semly [1].
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e Semly

06 / OGROD BALKON | TARAS
Ranking kategorii

W kategorii odnotowano 25 z 30 marek. Podstawa: 3000 odpowiedzi. Pozycja wynika z
liczby wystgpien w tej kategorii; rowne liczniki oznaczajg remis.

1 leroymerlin.pl 1156 38,53%
2 meblobranie.pl 436 14,53%
3 aosom.pl 312 10,40%
4 castorama.pl 298 9,93%
5 obi.pl 296 9,87%
6 costway.pl 166 5,53%
7 jysk.pl 139 4,63%
8 ikea.com 136 4,53%
9 brw.pl 126 4,20%
10 dajar.pl 108 3,60%
11 bricomarche.pl 99 3,30%
12 kadax.pl 46 1,53%
13  beliani.pl 36 1,20%
14  miloohome.pl 28 0,93%
15 merkurymarket.pl 23 0,77%
16 jula.pl 18 0,60%
17 meble.pl 9 0,30%
18 agatameble.pl 7 0,23%
18 konsimo.pl 7 0,23%
20 sklum.com 5 0,17%
21 westwing.pl 2 0,07%
22 home-you.com 1 0,03%
22 homla.com.pl 1 0,03%
22 bonami.pl 1 0,03%
22 4home.pl 1 0,03%
26 selsey.pl 0 0,00%
26 dekoria.pl 0 0,00%
26 duka.com 0 0,00%
26 zarahome.com 0 0,00%
26 villadecor.pl 0 0,00%

Zrédto: Semly [1]. Stan na 15.09.2026 - ostatnie 30 dni. tacznie 3457 wystapieri monitorowanych marek. Pierwsza
tréjka odpowiada za 55,08% tych wystapien. To udziat we wzmiankach, nie odsetek odpowiedzi.
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G Semly

07 / WYNIKI KATEGORII

Oswietlenie domu i ogrodu

Leroy Merlin prowadzi z wynikiem 26,57 %. Castorama uzyskata 8,57%, IKEA 5,60%, a
obi.pl 4,50%. R6znica miedzy dwiema pierwszymi markami wynosi 18 punktéw
procentowych.

Oswietlenie domu i ogrodu

Sze$¢ marek o najwyzszej widocznosci w kategorii

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

1. leroymeriin.pl [ 26,57%
2. castorama.pl _ 8,57%
3. ikea.com [ 5,60%
4.obi.pl [N 4,50%
5. agatameble.pl - 2,90%

6. bricomarche.pl - 1,57%

Zrédto: Semly o stan na 15.09.2026 « badanie z ostatnich 30 dni
N = 3000 odpowiedzi w kategorii

Dla Merkury Market oswietlenie jest najmocniejszg kategorig: 40 z 88 wystgpien tej marki
pochodzi wtasnie z tego obszaru. Jula.pl réwniez ma tu swoj najwyzszy wynik, cho¢ przy 21
wystgpieniach skala obserwacji pozostaje niewielka. To wskazowki do dalszego
sprawdzania, a nie podstawa do szerokiej oceny tych firm.
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G Semly

07 / OSWIETLENIE DOMU | OGRODU

Swiatto dopasowane do
pomieszczenia

W oswietleniu pytania szybko wychodzg poza wyglad produktu. Uzytkownik chce wiedziec,
czy lampa rownomiernie oswietli stot, czy da sie regulowac jej wysokos¢ i czy nie bedzie
razi¢ osob siedzacych. Opis ,nowoczesna lampa do jadalni” odpowiada tylko na niewielkg
czesc takiej potrzeby.

Przyktadowe pytanie z badania
~Mam niski salon i szukam lampy sufitowej, ktora dobrze oswietli cate pomieszczenie,

ale nie bedzie optycznie obniZata sufitu. Jaki konkretny model polecasz i gazie kupic
go online?”

Praca nad widocznoscig wymaga uporzgdkowania parametrow i zastosowan: ilosci Swiatta,
barwy, wymiarow, regulacji i zgodnosci z pozostatymi elementami instalacji. Porownywalne
informacje pomagaja klientowi podjg¢ decyzje. Ich dostepnos¢ dla wyszukiwarek jest
osobnym warunkiem, ktory trzeba zweryfikowac technicznie.

Przyktadowe pytanie z badania

~Szukam lampy do niewielkiej fazienki, oapornej na wilgoc i oapowiedniej do montazu
w poblizu lustra. Jaki model z wiasciwg klasa szczelnosci polecasz i w ktorym sklepie
go kupie?”

Cytaty przedstawiaja dwa przyktady pytan uzytych w badaniu. Wyniki tej kategorii obejmuja caty zestaw 20 pytan i
3000 odpowiedzi. Zrédto: Semly [1].
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07 / OSWIETLENIE DOMU | OGRODU
Ranking kategorii

W kategorii odnotowano 19 z 30 marek. Podstawa: 3000 odpowiedzi. Pozycja wynika z
liczby wystgpien w tej kategorii; rowne liczniki oznaczajg remis.

1 leroymerlin.pl 26,57%
2 castorama.pl 257 8,57%
3 ikea.com 168 5,60%
4 obi.pl 135 4,50%
5 agatameble.pl 87 2,90%
6 bricomarche.pl 47 1,57%
7 merkurymarket.pl 40 1,33%
8 brw.pl 29 0,97%
9 jula.pl 21 0,70%
10 meblobranie.pl 10 0,33%
1 jysk.pl 5 0,177%
1 westwing.pl 5 0,17%
13 home-you.com 4 0,13%
14 meble.pl 3 0,10%
14  beliani.pl 3 0,10%
16 bonami.pl 2 0,07%
16 villadecor.pl 2 0,07%
18 aosom.pl 1 0,03%
18 konsimo.pl 1 0,03%
20 costway.pl 0 0,00%
20 selsey.pl 0 0,00%
20 dajar.pl 0 0,00%
20 kadax.pl 0 0,00%
20 dekoria.pl 0 0,00%
20 homla.com.pl 0 0,00%
20 duka.com 0 0,00%
20 zarahome.com 0 0,00%
20 miloohome.pl 0 0,00%
20 sklum.com 0 0,00%
20 4home.pl 0 0,00%

Zrédto: Semly [1]. Stan na 15.09.2026 - ostatnie 30 dni. tacznie 1617 wystapiers monitorowanych marek. Pierwsza
tréjka odpowiada za 75,57 % tych wystapien. To udziat we wzmiankach, nie odsetek odpowiedzi.
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08 / WYNIKI KATEGORII

Tekstylia i dekoracje

Leroy Merlin uzyskat 23,83% widocznosci, IKEA 9,57 %, a home-you.com 7,07 %. Kolejne
miejsca zajety jysk.pl z 5,53% oraz dekoria.pl z 5,00%.

Tekstylia i dekoracje

Szes$¢ marek o najwyzszej widocznos$ci w kategorii

0% 5% 10% 15% 20% 25%

1. leroymeriin.pl [ 23,83%
2. ikea.com [N 9,57%
3. home-you.com _ 7,07%
4.jysk.pl [ 5,53%
5. dekoria.pl [N 5,00%
6. brw.pl [N 4,07%

Zrédfo: Semly o stan na 15.09.2026 « badanie z ostatnich 30 dni
N = 3000 odpowiedzi w kategorii

Dekoria.pl ma w tej kategorii 150 ze 155 wystgpien. Wszystkie 54 wystgpienia
zarahome.com takze przypadajg na tekstylia i dekoracje. Bonami.pl odnotowano tu 56 razy,
a homla.com.pl i westwing.pl po 51. W tych dwdch ostatnich przypadkach wynik kategorii
jest identyczny, mimo roznej pozycji w rankingu catego badania.
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08 / TEKSTYLIA | DEKORACJE

Estetyka spotyka codzienng wygode

Ta kategoria dobrze pokazuje, ze nawet przy zakupie zwigzanym z estetykg pytania moga
by¢ bardzo funkcjonalne. W badaniu pojawita sie potrzeba przewiewnej poscieli, ktora
odprowadza wilgo¢ i zachowuje wtasciwosci po wielu praniach. Zdjecie wnetrza nie
zastepuje informacji o sktadzie i pielegnaciji.

Przyktadowe pytanie z badania

~Mam sypialnie od strony jasno oswietlonej ulicy i szukam zastfon, ktore naprawde
zaciemniajg pomieszczenie oraz mozna je fatwo wyprac. Jaki konkretny mode/
polecasz i gazie kupic go online?”

Dla marek wnetrzarskich praktyczny kierunek to potgczenie inspiracji z informacjg, ktorg
mozna sprawdzic¢: rozmiarem, sktadem, sposobem prania czy stopniem zaciemnienia. Nie
oznacza to rezygnacji z jezyka marki. Chodzi o to, zeby obok opowiesci o wnetrzu klient
znalazt odpowiedz na pytanie, z ktérym przyszedt.

Przyktadowe pytanie z badania

~Mam psa i robot sprzatajacy, dlatego szukam dywanu z krotkim runem, oapornego na
plamy i fatwego do odkurzania. Jaki konkretny model polecasz i gdzie moge go
kupic?”

Cytaty przedstawiaja dwa przyktady pytan uzytych w badaniu. Wyniki tej kategorii obejmuja caty zestaw 20 pytan i
3000 odpowiedzi. Zrédto: Semly [1].

SEMLY.Al / RAPORT WIDOCZNOSCI W Al W KATEGORII DOM | OGROD 19



e Semly

08 / TEKSTYLIA | DEKORACJE
Ranking kategorii

W kategorii odnotowano 28 z 30 marek. Podstawa: 3000 odpowiedzi. Pozycja wynika z
liczby wystgpien w tej kategorii; rowne liczniki oznaczajg remis.

1 leroymerlin.pl 23,83%
2 ikea.com 287 9,57%
3 home-you.com 212 7,07%
4 jysk.pl 166 5,53%
5 dekoria.pl 150 5,00%
6 brw.pl 122 4,07%
7 castorama.pl 91 3,03%
8 agatameble.pl 74 2,47%
9 bonami.pl 56 1,87%
10 zarahome.com 54 1,80%
11 homla.com.pl 51 1,70%
1 westwing.pl 51 1,70%
13 meble.pl 40 1,33%
14 selsey.pl 22 0,73%
15 beliani.pl 21 0,70%
16 obi.pl 18 0,60%
16 kadax.pl 18 0,60%
18 duka.com 12 0,40%
18 miloohome.pl 12 0,40%
20 villadecor.pl (i 0,37%
21 meblobranie.pl 10 0,33%
22 bricomarche.pl 7 0,23%
22 4home.pl 7 0,23%
24 costway.pl 3 0,10%
24  sklum.com 3 0,10%
26 aosom.pl 2 0,07%
27 jula.pl 1 0,03%
27 konsimo.pl 1 0,03%
29 dajar.pl 0 0,00%
29 merkurymarket.pl 0 0,00%

Zrédto: Semly [1]. Stan na 15.09.2026 - ostatnie 30 dni. tacznie 2217 wystapien monitorowanych marek. Pierwsza
tréjka odpowiada za 54,76 % tych wystapien. To udziat we wzmiankach, nie odsetek odpowiedzi.
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09 / POROWNANIE MAREK

Petna mapa kategorii

Widocznos$¢ w procentach. Kazda kategoria obejmuje 3000 odpowiedzi. Pozycja dotyczy
rankingu ogolnego. Tabela pokazuje rowniez wyniki spoza wykreséw lideréw.

1 leroymerlin.pl 9,03 10,60 38,53 26,57 23,83
2 ikea.com 15,80 25,60 4,53 5,60 9,57
3 brw.pl 4,23 18,67 4,20 0,97 4,07
4 castorama.pl 1,10 2,90 9,93 8,57 3,03
5 agatameble.pl 1,10 18,33 0,23 2,90 2,47
6 jysk.pl 0,33 6,00 4,63 0,17 5,53
7 obi.pl 0,17 0,17 9,87 4,50 0,60
8 meblobranie.pl 0,00 0,07 14,53 0,33 0,33
9 home-you.com 6,20 0,27 0,03 0,13 7,07
10 aosom.pl 1,90 1,03 10,40 0,03 0,07
1 costway.pl 2,17 4,63 5,53 0,00 0,10
12 meble.pl 0,73 8,60 0,30 0,10 1,33
13 selsey.pl 0,00 9,20 0,00 0,00 0,73
14 dajar.pl 5,00 0,00 3,60 0,00 0,00
15 kadax.pl 4,03 0,00 1,53 0,00 0,60
16 beliani.pl 0,07 3,47 1,20 0,10 0,70
17 bricomarche.pl 0,17 0,10 3,30 1,57 0,23
18 dekoria.pl 0,03 0,13 0,00 0,00 5,00
19 homla.com.pl 0,97 0,27 0,03 0,00 1,70
20 merkurymarket.pl 0,80 0,03 0,77 1,33 0,00
21 westwing.pl 0,63 0,07 0,07 0,17 1,70
22 bonami.pl 0,03 0,53 0,03 0,07 1,87
23 duka.com 1,63 0,00 0,00 0,00 0,40
24  zarahome.com 0,00 0,00 0,00 0,00 1,80
25 jula.pl 0,07 0,13 0,60 0,70 0,03
25 miloohome.pl 0,00 0,20 0,93 0,00 0,40
27 konsimo.pl 0,30 0,47 0,23 0,03 0,03
28 sklum.com 0,17 0,40 0,17 0,00 0,10
29 villadecor.pl 0,00 0,00 0,00 0,07 0,37
30 4home.pl 0,00 0,07 0,03 0,00 0,23

Zrédto: Semly [1]. Skréty odnosza sie do pigciu kategorii oméwionych na poprzednich stronach. 0,00 oznacza brak
odnotowanych wystgpien. Wynikéw miedzy kolumnami nie nalezy sumowacé; kazda ma osobny mianownik.
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10 / STRUKTURA WYSTAPIEN
Jak czytac specjalizacje marki

Najmocniejsza kategoria odpowiada za ponad 90% wystapierh meblobranie.pl, selsey.pl i
dekoria.pl. W przypadku zarahome.com udziat ten wynosi 100%, przy 54 wystapieniach
ogotem.

Silna obecnhos¢ w jednej kategorii

Udziat najmocniejszej kategorii we wszystkich wystgpieniach marki

0% 20% 40% 60% 80% 100%

meblobranie.pl [N 95,20%
seisey.pl [N 92,62%
dekoria.pl [ 98,77%

zarahome.com [ 100,00%
meble.pl [N 77,7%
aosom.pl [ 77,42%

Zrédto: Semly o stan na 15.09.2026 « badanie z ostatnich 30 dni
Podstawa: wszystkie wystgpienia danej marki. To nie jest widocznosé w probie.

Wykres przedstawia wybrane marki o skoncentrowanym profilu obecnosci oraz meble.pl i
aosom.pl jako punkty poréwnania. Procent opisuje strukture wystgpien danej marki.
Przyktadowo 100% dla zarahome.com nie oznacza obecnosci w kazdej odpowiedzi:
oznacza, ze wszystkie jej wystgpienia pochodzg z jednej kategorii.

Dla marki o waskim asortymencie taki profil moze byc¢ naturalny. Dla firmy rozwijajgcej nowe
kategorie moze wskazywac obszar do sprawdzenia. Zeby odréznié te sytuacje, trzeba
zestawic¢ wyniki z ofertg i priorytetami biznesowymi. Sam pomiar widocznosci nie pozwala
uznac specjalizacji za sukces ani za problem.

Analiza powinna uwzglednia¢ dwa rownolegte punkty odniesienia: wynik catej marki oraz
obecnosc¢ w pytaniach, ktore pasujg do jej oferty. W tym badaniu kazda z pieciu kategorii ma
taki sam udziat w probie. Nie musi to odpowiadac strukturze przychoddw ani popytu
konkretnego sklepu.
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Skad pochodzg zrédta odpowiedzi?

Allegro.pl jest najczesciej odnotowang domeng w zestawieniu Zrédet: ma 4162
wystgpienia. Dalej znajdujg sig leroymerlin.pl z 2608, ceneo.pl z 2317 oraz amazon.pl z
2164.

Domeny obecnhe w zrodtach odpowiedzi

Dziesig¢ najczes$ciej odnotowanych domen w zestawieniu zrodet

0 1000 2000 3000 4000 5000

1. allegropl [ 4162
2. leroymerlin.pl _ 2608
3.ceneo.pl [N 2317
4. amazon.pl _ 2164
5. google.com _ 2149
6. ikea.com [ 1092
7. mediaexpert.pl _ 988
8. skapiec.pl _ 850
9.brw.pl [N 750
10. agatameble.pl _ 673

Zrédto: Semly » stan na 15.09.2026 « badanie z ostatnich 30 dni
Liczby wystapierh domen. Osobna miara od obecnosci marek w odpowiedziach.

Wsrod zrodet sg zarowno sklepy, jak i platformy handlowe, porownywarki czy google.com.
To szerszy zbior niz 30 monitorowanych marek. Obecnos¢ Allegro na czele tej tabeli nie
zmienia zatem lidera rankingu marek; oba zestawienia mierzg inne zjawiska.

Z perspektywy GEO warto analizowag, jakie strony pojawiajg sie przy potrzebach waznych
dla firmy i czy zawierajg aktualne informacje o jej produktach. Taki przeglagd moze objgé
wtasny sklep, oferty na platformach i materiaty zewnetrzne. Ten raport nie dowodzi jednak,
ze obecnosc¢ na okreslonej platformie wywotata rekomendacje marki.

Podane liczby dotyczg wystgpien domen w zestawieniu zrodet. Nie sg liczbg wizyt, kliknieé
ani sprzedazy. Eksport zawiera przyktadowe adresy stron, ale nie daje petnego powigzania
kazdego cytowania z kazdg odpowiedzia.
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1 /| POROWNANIE ZRODEL

Zrédta w poszczegdlnych kategoriach

Pierwsze trzy domeny zrédtowe w kazdej kategorii. Miejsca ustalono wedtug liczby
wystgpien domen w danym zestawieniu; nie jest to ranking monitorowanych marek.

Kuchnia i jadalnia

1 allegro.pl 1049
2 ceneo.pl 699
3 amazon.pl 697

Meble i przechowywanie

1 allegro.pl 561
2 ikea.com 513
3 agatameble.pl 498

Ogréd, balkon i taras

1 allegro.pl 1002
2 leroymerlin.pl 929
3 ceneo.pl 500

Oswietlenie domu i ogrodu

1 allegro.pl 841
2 leroymerlin.pl 592
3 google.com 500

Tekstylia i dekoracje

1 allegro.pl 709
2 leroymerlin.pl 607
3 amazon.pl 549

Zrédto: Semly [1]. Stan na 15.09.2026 - ostatnie 30 dni. Jedna domena moze byé obecna w wielu kategoriach.
Liczby dotycza zrédet, nie wizyt ani konwersji.
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12 /| REKOMENDACJE GEO
Co zrobi¢ z wynikami w praktyce?

Punktem wyjscia po pomiarze sg pytania zakupowe, w ktérych marka powinna by¢
obecna ze wzgledu na swoja oferte. Na tej podstawie mozna wybraé¢ strony wymagajgce
zmian i zaplanowac¢ ich weryfikacje.

Witasciwy zestaw poréwnan

Potrzebom istotnym dla biznesu nalezy przypisac kategorie oraz konkurentow. Staty zestaw
pytan pozwala porownywac wyniki w czasie. Nowe pytania mozna dodawac, ale ich wyniki
warto raportowac osobno, zeby zmiana proby nie wygladata jak poprawa widocznosci.
Wynik branzowy stanowi kontekst, a wynik w priorytetowej kategorii blizszy punkt
odniesienia.

Dopasowanie oferty do pytania

Przeglad rzeczywistych odpowiedzi Al i wskazanych stron pozwala ustali¢, ktére cechy
produktow zostaty wykorzystane, jakie informacje sg niepetne i czy marka jest opisana
poprawnie. Na tej podstawie mozna uzupetni¢ konkretne karty produktow i poradniki. W
przypadku sofy moga to by¢ wymiary po roztozeniu i zasady czyszczenia, a w przypadku
skrzyni ogrodowej warunki ochrony przed deszczem.

Tresc i dostepnosc techniczna

Google wskazuje, ze w Al Overviews i Al Mode nadal obowigzujg podstawy SEO:
indeksowanie, dostepnosc tresci i zgodnos$c¢ danych strukturalnych z widoczng zawartoscia
strony. Nie wymaga specjalnego znacznika przeznaczonego wytgcznie dla tych funkcji.
OpenAl zaleca umozliwienie dostepu OAl-SearchBot, aby tres¢ mogta pojawiac¢ sie w
podsumowaniach i fragmentach wynikow ChatGPT. Te warunki nie gwarantujg ekspozycji,
ale powinny znalez¢ sie w audycie. [2][3]

Pomiar rezultatu po zmianie

Dokumentacja wdrozenia powinna zawierac dateg, zakres zmienionych stron i pytania objete
poprawkami. Kolejne pomiary wymagajg tej samej metody; wyniki kategorii i systeméw
mozna porownywac osobno przy komplecie danych. Widocznos¢ nalezy zestawiac z
wejsciami na stroneg i konwersjami. Wzrost liczby wzmianek bez sprawdzenia jakosci
odpowiedzi i efektu biznesowego nie daje jeszcze petnego obrazu.

Rekomendacje Semly dotycza planowania dziatain. Nie stanowig gwarancji uzyskania okreslonego wyniku.

SEMLY.Al / RAPORT WIDOCZNOSCI W Al W KATEGORII DOM | OGROD 25



G Semly

13 / METODOLOGIA

Jak powstat raport?

Co obejmuje badanie?

Analiza dotyczy rynku polskiego i pytan w jezyku polskim. Zestaw zawiera 100 unikalnych
pytan zakupowych, po 20 w kazdej z pieciu kategorii. Wyniki zbiorcze obejmujg 15 000
odpowiedzi: po 3000 na kategorie i po 3000 na system. W eksporcie systemy oznaczono
jako Al Mode, ChatGPT, Claude, Gemini i Grok. To hazwy systemow, bez wskazania
doktadnych wersji modeli.

Okres badania

Stan na 15 wrzesnia 2026 r. Badanie obejmuje widocznos¢ marek w ostatnich 30 dniach.
Raport przedstawia dane dostepne w momencie przygotowania zestawienia.

Podstawg porownan sg zbiorcze wyniki catego badania. Dostepny szereg dzienny nie
obejmuje kompletu 30 dni, dlatego nie wykorzystano go do oceny zmian dzien po dniu ani
do wyznaczania trendu.

Sposob liczenia

Widocznos$¢ obliczono jako liczbe odnotowanych wystgpien marki podzielong przez liczbe
odpowiedzi w danym zakresie i pomnozong przez 100%. Dla rankingu ogélnego mianownik
wynosi 15 000, a dla kazdej kategorii 3000. To operacyjna miara obecnosci marki w
eksporcie, a nie ocena jakosci lub pozycji rekomendacji.

Dla 29 marek wykorzystano liczniki porownawcze, a dla marki prowadzonej w zrodle jako
gtébwna zsumowano liczniki pytan. Wszystkie 30 marek poréwnano nastepnie wedtug tej
samej miary. Dla kazdej sprawdzono zgodnos¢ sum pigciu kategorii z wynikiem ogolnym.
tacznie uzyskano 12 349 wystgpien marek.

Kolejnos$c¢ ustalono na liczbach catkowitych przed zaokrggleniem procentow. Rowne liczniki
oznaczajg remis. Udziat kategorii w profilu marki liczono wzgledem wszystkich wystgpien
tej marki; udziat pierwszej tréjki wzgledem wszystkich 12 349 wystgpien. Zrddta internetowe
przedstawiono osobno, wedtug licznika wystgpien domen.
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14 /| METODOLOGIA | ZRODtA

Granice interpretacji wynikow

Co mozna wnioskowac¢ z wynikow

Raport poréwnuje monitorowany zestaw 30 marek w okreslonych sytuacjach zakupowych.
Nie obejmuje wszystkich firm ani catego asortymentu branzy Dom i ogrod. Piec¢ kategorii ma
rowng wage w probie, lecz nie jest to oszacowanie ich udziatu w rynku. Zestaw pytan nie
stanowi reprezentatywnej proby zachowan wszystkich polskich konsumentow.

Powtarzane odpowiedzi na te same pytania nie sg niezaleznymi deklaracjami klientéw.
Raport nie zawiera testow istotnosci ani przedziatéw ufnosci. Niewielkich réznic w liczbie
wystgpien nie nalezy interpretowac jako udowodnionej, trwatej przewagi. Brak obecnosci w
danej kategorii oznacza brak odnotowanych wystgpien w tej probie, a nie brak oferty lub
rozpoznawalnosci marki.

Eksport nie zawiera petnych tekstow wszystkich 15 000 odpowiedzi ani szczegotowej
konfiguracji kazdego uruchomienia. Nie pozwala wigc niezaleznie sprawdzic¢ kazdej
klasyfikacji wzmianki, tonu wypowiedzi czy przyczyny wyboru marki. Dostepne w nim
szczegotowe wskazniki poszczegdlnych systemow, sentymentu i wspotwystepowania majg
zakres skoncentrowany na jednej marce. Nie wykorzystano ich do oceny catej branzy.

Wyniki pokazujg obecnos¢ w odpowiedziach Al w badanym okresie. Nie mierzg sprzedazy,
jakosci produktow ani skutecznosci wczesniej prowadzonych dziatarn GEO. Rekomendacje
W raporcie sg interpretacjg Semly i propozycjg dalszej pracy, a nie wynikiem eksperymentu
potwierdzajgcego przyczyne obecnego rankingu.

Zrédta i opracowanie

[1] Semly, dane branzy Dom i ogrdd, stan na 15 wrzesnia 2026 r., badanie z ostatnich 30 dni.
Wszystkie rankingi i wykresy w raporcie: opracowanie na podstawie tego eksportu.

Google Search Central - Al features and your website [2]

OpenAl - Publishers and Developers FAQ [3]

Dokumentacja [2] i [3]: dostep 15.09.2026. Stanowi podstawe wskazéwek technicznych, nie zrédto danych o
markach.

Dariusz Januszkiewicz
CAIO Semly.ai
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