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Badanie widocznosci marek z ostatnich 37 dni.
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G Semly

SEMLY / PRZEWODNIK PO RAPORCIE
. 7 e
Spis tresci
Raport obejmuje analize branzowg i petne rankingi 30 marek. Kazda kategorie uzupetniajg dwa przyktadowe
pytania z badania, pokazujgce sytuacje zakupowe uwzglednione w pomiarze.
03 / Wprowadzenie i opracowanie merytoryczne
04 / Ranking ogdlny i wyniki wszystkich marek
06 / Akcesoria, zabawki i transport
09 / Higiena, pielegnacja i utrzymanie czystosci
12 / Karma dla kotéw
15 / Karma dla pséw
18 / Przysmaki i suplementy dla pséw i kotow
21 / Petna mapa kategorii
22 / Specjalizacja marek
23 / Domeny Zrédtowe i poréwnanie kategorii
25 / Rekomendacje GEO

26 / Metodologia oraz uzgodnienie zakresow

Jak rozumie¢ numeracje?

Poz. oznacza miejsce w rankingu wedtug liczby wystgpien. Przy remisie kilka marek otrzymuje te samg

pozycje, a nastepna pozycja uwzglednia liczbe poprzedzajgcych jg marek.
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G Semly

01 / WPROWADZENIE

O co konkurujg marki w Al?

zooplus.pl prowadzi w rankingu ogdlnym i czterech z pieciu kategorii. W karmie dla pséw pierwsze
miejsce zajmuje krakvet.pl, ale oba sklepy dzieli tylko jedno wystapienie. Ten wynik dobrze pokazuje,

dlaczego sam numer pozycji nie wystarcza do oceny konkurenc;ji.

Raport Semly poréwnuje widocznosé 30 monitorowanych marek i domen z branzy zoologicznej w 18 485
odpowiedziach Al. Pytania dotyczg zakupow dla psow i kotow: od karmy po zwirek, legowisko i przysmaki.

Wyniki opisujg ten zakres potrzeb, nie wszystkie segmenty rynku zoologicznego.

Uzytkownik moze pytac o konkretny produkt albo opisa¢ warunki, ktére ma on spetni¢. W badaniu
pojawiajg sie miedzy innymi pranie pokrowca legowiska, ograniczenie pylenia zwirku i wybér karmy do

codziennego zywienia. Widocznos$¢ pokazuje, ktore sklepy sg wymieniane w takich kontekstach.
Jak czytac te wyniki?

Widocznos$¢ 10% oznacza 10 odnotowanych wystgpiert marki na 100 odpowiedzi w danym zakresie. Jedna
odpowiedz moze wymieni¢ wiele sklepdw. To nie jest udziat w sprzedazy. Kategorie majg rdzne liczby

odpowiedzi, dlatego procenty obliczono osobno dla kazdej z nich.

Opracowanie merytoryczne

Dariusz Januszkiewicz - przedsiebiorca i analityk z 20-letnim doswiadczeniem w e-commerce, zatozyciel i
CEO projektow RedCart.pl oraz Droplo.com. Jako CAIO w Semly.ai odpowiada za zarzgdzanie produktem i
rozwoj catego ekosystemu. Tworzy narzedzia Al, tgczgc analize danych z doswiadczeniem w budowaniu

rozwigzan dla handlu internetowego.

Dariusz Januszkiewicz na LinkedIn
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Q Semly

02 / RANKING OGOLNY

Obraz catej branzy

zooplus.pl uzyskat 6162 wystgpienia i widocznos¢ 33,34%. unizoo.pl odnotowano 4088 razy (22,12%), a
krakvet.pl 3984 razy (21,55%). maxizoo.pl zajmuje czwarte miejsce z 2289 wystgpieniami (12,38%).

Najczesciej obecne marki

Widoczno$é w odpowiedziach Al « pierwsze 10 miejsc

0% 10% 20% 30% 40%

1. zooplus.pl [ 33,34%
2. unizoo.pl [N 22,12%
3. krakvetpl [ 21,55%
4. maxizoo.pl [N 12,38%
5. zooart.com.pl _ 9,99%
6. alezwierzaki.p! [N 7,60%
7. bitiba.p! [ 6,26%
8. zoona.pl - 4,62%
9. petbox.pl [ 4,20%

10. karusek.com.pl - 412%

Zrédto: Semly » stan na 20.09.2026 « 37 dni pomiaréw
N = 18 485 odpowiedzi. Jedna odpowiedZ moze zawierac kilka marek.

Pierwsze trzy marki skupiajg 49,84% wszystkich 28 558 wystgpierh monitorowanego zestawu. Ten udziat
dotyczy wzmianek, a nie odsetka odpowiedzi. Nie oznacza tez, ze sklepy odpowiadajg za podobng czes¢
sprzedazy branzy.

Miedzy drugim a trzecim miejscem sg 104 wystgpienia, czyli okoto 0,56 punktu procentowego. Kolejnos¢
zmienia sie w poszczegoélnych kategoriach. W karmie dla pséw krakvet.pl wyprzedza zaréwno unizoo.pl, jak
i zooplus.pl; przewaga nad zooplus.pl jest jednak minimalna.
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Semly

03 / PELNE ZESTAWIENIE

Wyniki wszystkich 30 marek

Widocznos$¢ w catej probie 18 485 odpowiedzi. Marki uporzgdkowano wedtug liczby wystgpien, przed

zaokragleniem procentow.

1 zooplus.pl 6 162 33,34%

2 unizoo.pl 4088 22,12%

3 krakvet.pl 3984 21,55%

4  maxizoo.pl 2289 12,38%

5 zooart.com.pl 1847 9,99%

6 alezwierzaki.pl 1405 7,60%

7 bitiba.pl 1158 6,26%

8 zoona.pl 854 4,62%

9 petbox.pl 776 4,20%
10 karusek.com.pl 761 4,12%
11 kuchniapupila.pl 696 3,77%
12 zooexpress.pl 635 3,44%
13 fera.pl 590 3,19%
14  keko.pl 528 2,86%
15 bazarpupila.pl 491 2,66%
16 e-pazur.com 415 2,25%
17 aquaelzoo.pl 351 1,90%
18 allezoo.com.pl 305 1,65%
19 animalia.pl 254 1,37%
20 sklep.zoo-imperium.pl 218 1,18%
21 telekarma.pl 167 0,90%
22  apetete.pl 162 0,88%
23  zoozone.pl 158 0,85%
24 wszystkodlapupila.pl 84 0,45%
25 zoopers.pl 81 0,44%
26 animalcity.pl 41 0,22%
27 otozoo.pl 21 0,11%
28 petissimo.pl 19 0,10%
29 superzoo.com.pl 12 0,06%
30 petkarma.pl 6 0,03%

Zrédto: Semly [1]. Stan na 20.09.2026 ¢ 37 dni pomiaréw. Ranking uwzglednia réwniez dwa pytania bez przypisanej kategorii. Procenty
obliczono na podstawie 18 485 odpowiedzi.

SEMLY.Al / RAPORT WIDOCZNOSCI W Al W KATGEGORII ZOOLOGIA 6



Semly

04 / WYNIKI KATEGORII

Akcesoria, zabawki i transport

zooplus.pl prowadzi z widocznoscig 33,51%. maxizoo.pl uzyskat 14,28%, a unizoo.pl 13,80%. Réznica
miedzy drugim i trzecim miejscem to 17 wystgpien.

Akcesoria, zabawki i transport
Szes$¢ marek o najwyzszej widocznos$ci w kategorii

0% 10% 20% 30% 40%

1. zoopius.pl [ 33,51%
2. maxizoo.pl _ 14,28%
3. unizoo.pl _ 13,80%
4. krakvet.pl [N 9,33%
5. alezwierzaki.pl _ 8,08%
6. karusek.com.pl _ 6,94%

Zrédto: Semly « stan na 20.09.2026 « 37 dni pomiaréw
N = 3515 odpowiedzi « 19 pytan

Odnotowano 28 z 30 marek i 4072 wystgpienia. Pierwsza tréjka skupia 53,17% wzmianek. karusek.com.pl

zajmuje szdste miejsce w tej kategorii przy dziesigtej pozycji ogdétem. Préba obejmuje 19 pytan i 3515
odpowiedzi.
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G Semly

04 / AKCESORIA, ZABAWKI | TRANSPORT

Akcesoria dopasowane do warunkow uzycia

Pytania o akcesoria odnosza sie do wymiaréw, wygody uzytkowania i utrzymania produktu w czystosci. W
przypadku szelek wazne jest dopasowanie do obwodu klatki piersiowej, a w legowisku mozliwosé wyprania

pokrowca. To konkretne informacje, ktére mozna sprawdzi¢ na karcie produktu.

Przyktadowe pytanie z badania

,Chce kupi¢ wygodne szelki spacerowe dla psa, ktére mozna dobrze dopasowac do obwodu klatki

piersiowej. Jakie modele i sklepy polecasz?”

Przy audycie tresci warto sprawdzi¢, czy rozmiary i sposéb mierzenia sg opisane jednoznacznie, a cechy
dotyczg wiasciwego wariantu. Sam przymiotnik ,,wygodny” nie odpowiada na pytanie o dopasowanie.
Badanie wskazuje kontekst do analizy, ale nie dowodzi wptywu konkretnych opiséw na rekomendacje.
Przyktadowe pytanie z badania

,,Chce zamowi¢ legowisko dla duzego psa ze zdejmowanym pokrowcem, ktéry mozna prac. Jakie

modele warto sprawdzi¢?”

Cytaty przedstawiajg dwa przyktady pytan z badania. Wyniki kategorii obejmuja caty zestaw 19 pytan i 3515 odpowiedzi. Zrédto: Semly
[1].
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Semly
04 / AKCESORIA, ZABAWKI | TRANSPORT
Ranking kategorii

W kategorii odnotowano 28 z 30 marek. Podstawa: 3515 odpowiedzi. Pozycja wynika z liczby wystgpien w

tej kategorii; réwne liczniki oznaczajg remis.

1 zooplus.pl 1178 33,51%

2 maxizoo.pl 502 14,28%

3 unizoo.pl 485 13,80%

4  krakvet.pl 328 9,33%

5 alezwierzaki.pl 284 8,08%

6 karusek.com.pl 244 6,94%

7 bitiba.pl 216 6,15%

8 zooart.com.pl 176 5,01%

9 keko.pl 136 3,87%
10 fera.pl 135 3,84%
11 petbox.pl 105 2,99%
12 kuchniapupila.pl 58 1,65%
13 apetete.pl 40 1,14%
14 allezoo.com.pl 29 0,83%
15 animalia.pl 27 0,77%
16 zoozone.pl 23 0,65%
17 aquaelzoo.pl 20 0,57%
18 otozoo.pl 19 0,54%
19 zoopers.pl 17 0,48%
20 e-pazur.com 14 0,40%
21 zooexpress.pl 12 0,34%
22 zoona.pl 5 0,14%
22 telekarma.pl 5 0,14%
24 wszystkodlapupila.pl 4 0,11%
24  animalcity.pl 4 0,11%
24  petkarma.pl 4 0,11%
27 petissimo.pl 1 0,03%
27 superzoo.com.pl 1 0,03%
29 bazarpupila.pl 0 0,00%
29 sklep.zoo-imperium.pl 0 0,00%

Zrédto: Semly [1]. Stan na 20.09.2026 e ostatnie 37 dni. tacznie 4072 wystapien monitorowanych marek. Pierwsza tréjka odpowiada za
53,17% tych wystgpien. To udziat we wzmiankach, nie odsetek odpowiedzi.
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Q Semly

05 / WYNIKI KATEGORII
Higiena, pielegnacja i utrzymanie czystosci

zooplus.pl osiggnat widocznos¢ 26,00%, krakvet.pl 18,38%, a maxizoo.pl 12,05%. unizoo.pl zajmuje

czwarte miejsce z wynikiem 9,81%.

Higiena, pielegnacija i utrzymanie czystosci
Szes$¢ marek o najwyzszej widocznos$ci w kategorii

0% 10% 20% 30%

1. zoopius.pl [N 26,00%
2. krakvetpl [ 18,38%
3. maxizoo.pl _ 12,05%
4. unizoo.pl [N 9,81%
5. aquaelzoo.pl _ 7,08%
6. zooart.com.pl _ 6,62%

Zrédto: Semly « stan na 20.09.2026 « 37 dni pomiaréw
N = 3700 odpowiedzi « 20 pytan

aquaelzoo.pl zajmuje pigte miejsce w kategorii, cho¢ ogdtem jest siedemnasty. Na higiene przypadajg 262 z

351 wystgpien tej domeny, czyli 74,64%. To jeden z najbardziej wyraznych przyktadéw koncentracji

widocznosci w badaniu.
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G Semly

05 / HIGIENA, PIELEGNACJA | UTRZYMANIE CZYSTOSCI

Codzienna pielegnacja w pytaniach

W pytaniach o zwirek uzytkownik opisuje codzienny problem: pylenie, sprzatanie kuwety albo zakup
wiekszego opakowania. Informacje o materiale, sposobie uzycia i dostepnych pojemnosciach odpowiadajg
na inne potrzeby niz ogdlna obietnica czystosci.

Przyktadowe pytanie z badania

,Chce kupic¢ dobrze zbrylajgcy zwirek dla kota, ktory ogranicza pylenie i tatwo usuwa sie z kuwety.
Jakie produkty i sklepy polecasz?”

W audycie warto zweryfikowaé spdjnosc opisow wariantéw i rozmiaréw opakowan. Wtasciwosci
deklarowane w tresci powinny mie¢ oparcie w informacjach producenta. Raport nie sprawdza skutecznosci
produktéw ani prawdziwosci ocen uzytych w odpowiedziach Al.
Przyktadowe pytanie z badania

,Szukam roslinnego zwirku dla kota, ktéry mozna wygodnie zamdwi¢ w wiekszym opakowaniu. Co

warto kupic i gdzie?”

Cytaty przedstawiajg dwa przyktady pytan z badania. Wyniki kategorii obejmuja caty zestaw 20 pytar i 3700 odpowiedzi. Zrédto: Semly
[1].

SEMLY.AI / RAPORT WIDOCZNOSCI W Al W KATGEGORII ZOOLOGIA 11



Semly

05 / HIGIENA, PIELEGNACJA | UTRZYMANIE CZYSTOSCI

Ranking kategorii

W kategorii odnotowano 29 z 30 marek. Podstawa: 3700 odpowiedzi. Pozycja wynika z liczby wystgpien w

tej kategorii; réwne liczniki oznaczajg remis.
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kuchniapupila.pl
e-pazur.com
apetete.pl
bazarpupila.pl
sklep.zoo-imperium.pl
petbox.pl
telekarma.pl
zoopers.pl
animalcity.pl
petissimo.pl
superzoo.com.pl
petkarma.pl
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18,38%
12,05%
9,81%
7,08%
6,62%
5,08%
4,78%
4,41%
3,43%
3,24%
2,59%
2,43%
2,11%
1,51%
1,41%
1,32%
1,30%
1,19%
0,70%
0,30%
0,30%
0,24%
0,24%
0,24%
0,08%
0,05%
0,05%
0,03%
0,00%

Zrédto: Semly [1]. Stan na 20.09.2026 e ostatnie 37 dni. tacznie 4329 wystapienh monitorowanych marek. Pierwsza tréjka odpowiada za

48,23% tych wystapien. To udziat we wzmiankach, nie odsetek odpowiedzi.
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Q Semly

06 / WYNIKI KATEGORII

Karma dla kotow

zooplus.pl uzyskat widocznos¢ 38,38%, unizoo.pl 33,03%, a krakvet.pl 28,43%. zooart.com.pl zajmuje

czwarte miejsce z wynikiem 17,08%.

Karma dla kotow
Szes$¢ marek o najwyzszej widocznos$ci w kategorii

0% 10% 20% 30% 40% 50%

1. zooplus.pl [ 38,38%
2. unizoo.pl [ 33,03%
3. krakvetpl [N 28,43%
4. zooart.com.pl _ 17,08%
5. maxizoo.pl _ 14,81%
6. bitiba.pl [N 11,32%

Zrédto: Semly « stan na 20.09.2026 « 37 dni pomiaréw
N = 3700 odpowiedzi « 20 pytan

Kategoria ma 7380 wystgpien - najwiecej sposrdd pieciu obszardw, choc tylko o 16 wiecej niz karma dla

psow. Na karme dla kotéw przypada 632 z 1847 wystgpien zooart.com.pl oraz 325 z 761 wystgpien
karusek.com.pl. Pierwsza tréjka skupia 50,05% wzmianek.
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G Semly

06 / KARMA DLA KOTOW

Codzienne zywienie kota w pytaniach

Pytania rozrdzniajg etap zycia kota, rodzaj karmy i sposéb codziennego zywienia. Dla opisu oferty oznacza
to potrzebe jasnego wskazania przeznaczenia produktu. Nazwa linii bez informacji o konkretnym wariancie
moze nie wystarczy¢ do poréwnania.

Przyktadowe pytanie z badania

,,Chce kupic¢ petnoporcjowq mokrq karme dla kociaka. Jakie produkty majq dobry sktad i w ktorym

sklepie internetowym je zamowic?”

Warto sprawdzi¢ zgodnos¢ nazw, sktadu i deklarowanego przeznaczenia z dokumentacjg produktu. Pytanie
o ,dobry sktad” jest elementem badania, a nie kryterium jakosci zweryfikowanym w raporcie. Obecnos¢

sklepu w Al nie oznacza potwierdzenia, ze wskazana karma odpowiada potrzebom konkretnego zwierzecia.

Przyktadowe pytanie z badania

,Jakqg mokrq karme dla dorostego kota po sterylizacji warto zamowic do codziennego Zywienia?”

Cytaty przedstawiajg dwa przyktady pytan z badania. Wyniki kategorii obejmuja caty zestaw 20 pytar i 3700 odpowiedzi. Zrédto: Semly
[1].
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Semly
06 / KARMA DLA KOTOW
Ranking kategorii

W kategorii odnotowano 28 z 30 marek. Podstawa: 3700 odpowiedzi. Pozycja wynika z liczby wystgpien w

tej kategorii; réwne liczniki oznaczajg remis.

1 zooplus.pl 1420 38,38%

2 unizoo.pl 1222 33,03%

3 krakvet.pl 1052 28,43%

4  zooart.com.pl 632 17,08%

5 maxizoo.pl 548 14,81%

6 bitiba.pl 419 11,32%

7 karusek.com.pl 325 8,78%

8 alezwierzaki.pl 299 8,08%

9 zoona.pl 262 7,08%
10 kuchniapupila.pl 185 5,00%
11 bazarpupila.pl 175 4,73%
12 fera.pl 153 4,14%
13 zooexpress.pl 110 2,97%
14 animalia.pl 99 2,68%
15 sklep.zoo-imperium.pl 94 2,54%
16 petbox.pl 90 2,43%
17 telekarma.pl 70 1,89%
18 allezoo.com.pl 45 1,22%
19 keko.pl 42 1,14%
20 apetete.pl 40 1,08%
21 animalcity.pl 30 0,81%
22  e-pazur.com 25 0,68%
23  zoozone.pl 21 0,57%
24  aquaelzoo.pl 11 0,30%
25 petissimo.pl 4 0,11%
26 wszystkodlapupila.pl 3 0,08%
26 superzoo.com.pl 3 0,08%
28 zoopers.pl 1 0,03%
29 otozoo.pl 0 0,00%
29 petkarma.pl 0 0,00%

Zrédto: Semly [1]. Stan na 20.09.2026 e ostatnie 37 dni. tacznie 7380 wystapien monitorowanych marek. Pierwsza tréjka odpowiada za
50,05% tych wystgpien. To udziat we wzmiankach, nie odsetek odpowiedzi.
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Q Semly

07 / WYNIKI KATEGORII

Karma dla psow

krakvet.pl ma 1409 wystgpien i widocznosc 38,08%. zooplus.pl uzyskat 1408 wystgpien i 38,05%. Jedno
wystgpienie decyduje o kolejnosci dwdch pierwszych marek.

Karma dla psow
Szes$¢ marek o najwyzszej widocznos$ci w kategorii

0% 10% 20% 30% 40% 50%

1. krakvetpl [Ny 38,08%
2. zooplus.pl [, 38,05%
3. unizoo.pl [N 28,65%

4. zooart.com.pl _ 16,57 %
5. maxizoo.pl _ 1,35%

6. alezwierzaki.pl [N 10,78%

Zrédto: Semly « stan na 20.09.2026 « 37 dni pomiaréw
N = 3700 odpowiedzi « 20 pytan

unizoo.pl zajmuje trzecie miejsce z wynikiem 28,65%, a zooart.com.pl czwarte z 16,57%. Nizej
alezwierzaki.pl ma 399 wystgpien, a petbox.pl 398. W dwadch réznych czesciach tabeli réznica jednego
wystgpienia zmienia pozycje w rankingu.
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G Semly

07 / KARMA DLA PSOW

Karma dla psa i doktadnos$¢ poréwnania

Pytania taczg etap zycia psa, jego wielko$¢ i codzienny sposdb zywienia. To warunki, ktére powinny by¢
czytelne w opisie wariantu. Analiza widocznosci pozwala ustali¢ obecnosé sklepu przy takim pytaniu; nie

ocenia samego doboru karmy.
Przyktadowe pytanie z badania
,Chce kupic¢ petnoporcjowq karme dla szczeniaka matej rasy. Jakie produkty warto wybrac i w ktérym

sklepie zoologicznym online je zamowic?”

Tak niewielkich réznic nie nalezy przedstawiac jako dowodu trwatej przewagi. Przy ocenie tresci warto
sprawdzi¢ doktadnos¢ informacji o produkcie, a przy kolejnym pomiarze zachowa¢ poréwnywalny zestaw
pytan. Pytania dotyczgce problemdéw zdrowotnych nie zastepujg oceny weterynaryjne;j.
Przyktadowe pytanie z badania

,Jakqg suchq karme dla dorostego psa sredniej wielkosci warto kupi¢ do codziennego Zywienia? Podaj

konkretne produkty i sklepy internetowe.”

Cytaty przedstawiajg dwa przyktady pytan z badania. Wyniki kategorii obejmuja caty zestaw 20 pytar i 3700 odpowiedzi. Zrédto: Semly
[1].
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Semly
07 / KARMA DLA PSOW
Ranking kategorii

W kategorii odnotowano 28 z 30 marek. Podstawa: 3700 odpowiedzi. Pozycja wynika z liczby wystgpien w

tej kategorii; réwne liczniki oznaczajg remis.

1 krakvet.pl 1409 38,08%

2 zooplus.pl 1408 38,05%

3 unizoo.pl 1060 28,65%

4  zooart.com.pl 613 16,57%

5 maxizoo.pl 420 11,35%

6 alezwierzaki.pl 399 10,78%

7 petbox.pl 398 10,76%

8 bitiba.pl 261 7,05%

9 zooexpress.pl 242 6,54%
10 e-pazur.com 213 5,76%
11 fera.pl 166 4,49%
12  bazarpupila.pl 159 4,30%
13 keko.pl 144 3,89%
14 sklep.zoo-imperium.pl 81 2,19%
15 telekarma.pl 79 2,14%
16 zoona.pl 54 1,46%
17 karusek.com.pl 47 1,27%
18 zoopers.pl 44 1,19%
19 apetete.pl 30 0,81%
20 allezoo.com.pl 27 0,73%
21 aquaelzoo.pl 26 0,70%
22 kuchniapupila.pl 22 0,59%
23 animalia.pl 20 0,54%
24 zoozone.pl 15 0,41%
25 wszystkodlapupila.pl 14 0,38%
26 petissimo.pl 8 0,22%
27 superzoo.com.pl 4 0,11%
28 petkarma.pl 1 0,03%
29 animalcity.pl 0 0,00%
29 otozoo.pl 0 0,00%

Zrédto: Semly [1]. Stan na 20.09.2026 e ostatnie 37 dni. tacznie 7364 wystapien monitorowanych marek. Pierwsza tréjka odpowiada za
52,65% tych wystapien. To udziat we wzmiankach, nie odsetek odpowiedzi.
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Semly

08 / WYNIKI KATEGORII

Przysmaki i suplementy dla pséow i kotow

zooplus.pl uzyskat widocznos¢ 29,42%, unizoo.pl 26,80%, a krakvet.pl 12,57%. kuchniapupila.pl ma 370
wystapien (10,53%), a maxizoo.pl 369 (10,50%).

Przysmaki i suplementy dla psow i kotow
Szes$¢ marek o najwyzszej widocznos$ci w kategorii

0% 10% 20% 30% 40%

1. zooplus.pl [ 29,42%
2. unizoo.pl [ 26,80%
3. krakvetpl [ 12,57%
4. kuchniapupila.pl [N 10,53%
5. maxizoo.pl _ 10,50%
6. zoona.pl _ 9,70%

Zrédto: Semly « stan na 20.09.2026 « 37 dni pomiaréw
N = 3515 odpowiedzi « 19 pytan

kuchniapupila.pl zajmuje jedenaste miejsce ogdtem, a czwarte w tej kategorii. Przysmaki i suplementy
odpowiadajg za 370 z 696 wystgpien tej domeny, czyli 53,16%. zoona.pl uzyskata tu 341 wystgpien -
najwiecej sposréd swoich pieciu kategorii.
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G Semly

08 / PRZYSMAKI | SUPLEMENTY DLA PSOW | KOTOW

Przysmaki w kontekscie potrzeb

W przyktadach pytan pojawiajg sie prosty sktad i przeznaczenie produktu dla szczeniaka. Kategoria
obejmuje zaréwno przysmaki, jak i suplementy, dlatego jej wyniku nie nalezy traktowac¢ jako osobnego
rankingu rynku suplementoéw.

Przyktadowe pytanie z badania
,Chce kupic¢ naturalne gryzaki dla psa z prostym sktadem. Jakie produkty warto wybrac i gdzie je

zamowic?”

W tresciach warto jasno rozrézniac rodzaj produktu i jego deklarowane zastosowanie. Widocznos¢ sklepu
nie jest dowodem skutecznosci suplementu. Rdznica jednego wystgpienia miedzy kuchniapupila.pl a
maxizoo.pl wymaga takiej samej ostroznosci jak niemal réwny wynik lideréw karmy dla pséw.
Przyktadowe pytanie z badania

,,Chce zamowi¢ delikatne przysmaki przeznaczone dla szczeniaka. Jakie produkty i sklepy internetowe

warto sprawdzic?”

Cytaty przedstawiajg dwa przyktady pytan z badania. Wyniki kategorii obejmuja caty zestaw 19 pytan i 3515 odpowiedzi. Zrédto: Semly
[1].
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Semly
08 / PRZYSMAKI | SUPLEMENTY DLA PSOW | KOTOW
Ranking kategorii

W kategorii odnotowano 29 z 30 marek. Podstawa: 3515 odpowiedzi. Pozycja wynika z liczby wystgpien w

tej kategorii; réwne liczniki oznaczajg remis.

1 zooplus.pl 1034 29,42%

2 unizoo.pl 942 26,80%

3 krakvet.pl 442 12,57%

4 kuchniapupila.pl 370 10,53%

5 maxizoo.pl 369 10,50%

6 zoona.pl 341 9,70%

7 alezwierzaki.pl 233 6,63%

8 zooart.com.pl 170 4,84%

9 petbox.pl 140 3,98%
10 zooexpress.pl 117 3,33%
11 allezoo.com.pl 108 3,07%
12 e-pazur.com 107 3,04%
13 bazarpupila.pl 94 2,67%
14  keko.pl 84 2,39%
15 fera.pl 81 2,30%
16 bitiba.pl 80 2,28%
17 karusek.com.pl 55 1,56%
18 animalia.pl 51 1,45%
19 aquaelzoo.pl 32 0,91%
19 sklep.zoo-imperium.pl 32 0,91%
21 apetete.pl 20 0,57%
22  zoozone.pl 19 0,54%
23 wszystkodlapupila.pl 14 0,40%
24 zoopers.pl 9 0,26%
25 telekarma.pl 4 0,11%
25 animalcity.pl 4 0,11%
25 petissimo.pl 4 0,11%
28 otozoo.pl 2 0,06%
28 superzoo.com.pl 2 0,06%
30 petkarma.pl 0 0,00%

Zrédto: Semly [1]. Stan na 20.09.2026 e ostatnie 37 dni. tacznie 4960 wystapien monitorowanych marek. Pierwsza tréjka odpowiada za
48,75% tych wystapien. To udziat we wzmiankach, nie odsetek odpowiedzi.
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e Semly

09 / POROWNANIE MAREK

Petna mapa kategorii

Widocznos¢ w procentach. Podstawa dla akcesoriow oraz przysmakdéw wynosi 3515 odpowiedzi, a dla
pozostatych kategorii 3700. Pozycja dotyczy rankingu ogdlnego.

1 zooplus.pl 33,51 26,00 38,38 38,05 29,42

2 unizoo.pl 13,80 9,81 33,03 28,65 26,80

3 krakvet.pl 9,33 18,38 28,43 38,08 12,57

4 maxizoo.pl 14,28 12,05 14,81 11,35 10,50

5 zooart.com.pl 5,01 6,62 17,08 16,57 4,84

6 alezwierzaki.pl 8,08 4,41 8,08 10,78 6,63

7 bitiba.pl 6,15 4,78 11,32 7,05 2,28

8 zoona.pl 0,14 5,08 7,08 1,46 9,70

9 petbox.pl 2,99 0,24 2,43 10,76 3,98
10 karusek.com.pl 6,94 2,43 8,78 1,27 1,56
11 kuchniapupila.pl 1,65 1,30 5,00 0,59 10,53
12 zooexpress.pl 0,34 3,43 2,97 6,54 3,33
13 fera.pl 3,84 1,41 4,14 4,49 2,30
14  keko.pl 3,87 3,24 1,14 3,89 2,39
15 bazarpupila.pl 0,00 0,30 4,73 4,30 2,67
16 e-pazur.com 0,40 1,19 0,68 5,76 3,04
17 aquaelzoo.pl 0,57 7,08 0,30 0,70 0,91
18 allezoo.com.pl 0,83 2,59 1,22 0,73 3,07
19 animalia.pl 0,77 1,51 2,68 0,54 1,45
20 sklep.zoo-imperium.pl 0,00 0,30 2,54 2,19 0,91
21 telekarma.pl 0,14 0,24 1,89 2,14 0,11
22 apetete.pl 1,14 0,70 1,08 0,81 0,57
23 zoozone.pl 0,65 2,11 0,57 0,41 0,54
24  wszystkodlapupila.pl 0,11 1,32 0,08 0,38 0,40
25 zoopers.pl 0,48 0,24 0,03 1,19 0,26
26 animalcity.pl 0,11 0,08 0,81 0,00 0,11
27 otozoo.pl 0,54 0,00 0,00 0,00 0,06
28 petissimo.pl 0,03 0,05 0,11 0,22 0,11
29 superzoo.com.pl 0,03 0,05 0,08 0,11 0,06
30 petkarma.pl 0,11 0,03 0,00 0,03 0,00

Zrédto: Semly [1]. Koty i Psy oznaczaja kategorie karm. Przysmaki obejmuja takze suplementy. 0,00 oznacza brak odnotowanych
wystgpien. Procentow nie nalezy sumowac. Dwa pytania bez kategorii uwzglednia tylko ranking ogdiny.
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Q Semly

10 / STRUKTURA WYSTAPIEN
Jak czytac specjalizacje marki?

aquaelzoo.pl skupia 74,64% swoich wystgpien w higienie, a kuchniapupila.pl 53,16% w przysmakach i
suplementach. Wykres przedstawia sze$¢ przyktadéw marek z co najmniej 100 wystgpieniami ogétem.

Silna obecnos¢ w jednej kategorii
Udziat najmocniejszej kategorii we wszystkich wystgpieniach marki

0% 20% 40% 60% 80% 100%

aquaelizoo.pl [ 74,64%
kuchniapupila.pl _ 53,16%
e-pazur.com [N 51,33%
petoox.pl [N 51,29%
zoozone.pl [N 49,37%
telekarma.pl [ 47,31%

Zrédto: Semly « stan na 20.09.2026 « 37 dni pomiaréw

Podstawa: wszystkie wystgpienia danej marki. To nie jest widocznos¢ w probie.

Wartos$¢ 74,64% dla aquaelzoo.pl opisuje strukture wystgpien tej marki. Jej widoczno$¢ w odpowiedziach
kategorii higieny wynosi 7,08%. Te miary odpowiadajg na rézne pytania: gdzie koncentruje sie obecnos¢
oraz jak czesto marka wystepuje w badanej probie.

Podstawg jest petna liczba wystgpien danej marki, takze z pytan bez przypisanej kategorii. Wykres nie
obejmuje podmiotéw z bardzo matg liczbg obserwacji, dla ktorych pojedyncza wzmianka mogtaby pozornie
wskazywac silng specjalizacje.
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Q Semly

Skad pochodzg zréodta odpowiedzi?

W zrédtach odpowiedzi najwyisze liczniki majg zooplus.pl (4144), unizoo.pl (3522), krakvet.pl (3168) i
allegro.pl (3136). sklep.petsmile.pl uzyskat 2872 wystapienia, cho¢ nie nalezy do panelu 30

monitorowanych marek.

Domeny obeche w zréodtach odpowiedzi
Dziesig¢ domen wedtug pola mentions

0 1000 2000 3000 4000 5000

1. zooplus.p! [ 2144
2. unizoo.pl [N 3522
3. krakvet.pl [ 3168
4.allegro.pl [ 3136
5. sklep.petsmile.pl _ 2872
6. google.com [N 2644
7.johndog.pl [N 28
8. zoofaster.pl _ 1573
9. maxizoo.pl _ 1559
10. dolina-noteci.pl [N 1520

Zrédto: Semly « stan na 20.09.2026 « 37 dni pomiaréw

Wystapienia domen w zestawieniu Zrédet; nie sg liczbg wizyt.

Zestawienie zrodet pokazuje szersze otoczenie niz ranking marek. Obecne sg w nim rowniez platformy i
domeny spoza panelu, miedzy innymi allegro.pl, johndog.pl czy dolina-noteci.pl. Nie nalezy dopisywac ich
do rankingu marek na podstawie samej liczby cytowan.

Woykres korzysta z pola mentions w zestawieniu Zrédet. Jest to odrebna miara od wystgpien marki oraz od
pola occurrences. Dane nie oznaczajg liczby wizyt ani sprzedazy; nie wyjasniajg tez, dlaczego system Al
wybrat dang strone.
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© semly

11 / POROWNANIE ZRODEL

Zrodta w poszczegélnych kategoriach

Pierwsze trzy domeny Zzrodtowe w kazdej kategorii. Miejsca ustalono wedtug liczby wystgpiern domen w

danym zestawieniu; nie jest to ranking monitorowanych marek.

Akcesoria, zabawki i transport

1 zooplus.pl 784
2 sklep.petsmile.pl 622
3 allegro.pl 589

Higiena, pielegnacja i utrzymanie czystosci

1 allegro.pl 1089
2 groomershop.pl 972
3 zooplus.pl 726

Karma dla kotow

1 unizoo.pl 1043
2 zooplus.pl 879
3 krakvet.pl 849

Karma dla psow

1 krakvet.pl 1079
2 zooplus.pl 900
3 unizoo.pl 838

Przysmaki i suplementy dla psow i kotéow

1 johndog.pl 990
2 sklep.petsmile.pl 925
3 unizoo.pl 857

Zrédto: Semly [1]. Stan na 20.09.2026 e ostatnie 37 dni. Jedna domena moze by¢ obecna w wielu kategoriach. Liczby dotycza zrédet, nie
wizyt ani konwersji.
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G Semly

12 / REKOMENDACIJE GEO
Co zrobi¢ z wynikami w praktyce?

Wyniki pomagajq wybrac priorytety audytu GEO, czyli pracy nad widocznoscig w odpowiedziach Al.
Najbardziej uzyteczne poréwnanie uwzglednia asortyment firmy i konkretne potrzeby zakupowe.

Ocena rdznicy zamiast samego miejsca

krakvet.pl i zooplus.pl dzieli w karmie dla pséw jedno wystgpienie. Takg sytuacje warto opisac jako niemal
rowny wynik. Niewielka zmiana kolejnosci w kolejnym pomiarze nie musi oznaczad istotnej zmiany pozycji

biznesowe;j.

Tresci odpowiadajace na warunki zakupu

Audyt kart produktow powinien objg¢ rozmiary, warianty i deklarowane przeznaczenie. Przy karmach
wazne jest jednoznaczne powigzanie opisu z konkretnym produktem, a przy akcesoriach tatwe poréwnanie

wymiardow i sposobu uzytkowania.
Weryfikacja odpowiedzi i zrodet

Sam licznik nie pokazuje, czy rekomendacja byta trafna. Warto przejrzeé odpowiedzi oraz wskazane strony,
takze spoza panelu monitorowanych marek. Pozwala to oddzieli¢ obecnos$¢ marki od jakosci kontekstu, w

ktorym sie pojawia.
Porownywalna préba w kolejnych pomiarach

W tym eksporcie dwa pytania nie majg kategorii, a liczebnosci kategorii sg rézne. Kolejne poréwnanie
powinno zachowac lub jawnie uwzglednic¢ te warunki. Wyniki widocznosci warto zestawic¢ z ruchem i

konwersja, ktore opisujg dalsze etapy zakupu.

Rekomendacje Semly sg interpretacjg danych i propozycj3 dalszej analizy. Badanie nie testuje przyczyn aktualnej kolejnosci marek.
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G Semly

13 / METODOLOGIA
Jak powstat raport?

Zakres analizy

30 monitorowanych marek i domen, 100 pytan w jezyku polskim, 18 485 odpowiedzi. Systemy oznaczono w
eksporcie jako Al Mode, ChatGPT, Claude, Gemini i Grok; nie wskazano doktadnych wersji modeli. Zakres

pytan dotyczy przede wszystkim zakupdw dla pséw i kotéw.

Stan danych i okres pomiaru

Stan na 20 wrzesnia 2026. Raport zawiera 37 punktéw dziennych. Analiza obejmuje 37 dni
zarejestrowanych pomiardw i rzeczywistg liczebnos¢ 18 485 odpowiedzi; nie zaktada kompletnego

przebiegu kazdej kombinacji pytania i systemu.
Jednakowa definicja widocznosci

Widocznosc to liczba wystgpien marki podzielona przez liczbe odpowiedzi w danym zakresie i pomnozona
przez 100%. Mianownik wynosi 18 485 ogdtem, 3515 dla akcesoriéw oraz przysmakdéw i suplementéw, a

3700 dla pozostatych trzech kategorii.

Dla 29 konkurentéw wykorzystano poréwnawcze liczniki wystgpien. Dla marki gtdwnej zsumowano liczniki
wszystkich 100 pytan, takze dwdch bez kategorii. Brak marki w zestawieniu kategorii oznaczono jako zero

odnotowanych wystgpien. tacznie odnotowano 28 558 wystgpien.

Pozycje ustalono przed zaokragleniem procentéw. Réwne liczniki oznaczajg remis. Kategorie zawierajg po
19 lub 20 pytan; cytaty przedstawiajg tylko po dwa przyktady. Szczegdty uzgodnienia zakreséw znajdujg sie

na kolejnej stronie.

Domeny zrédtowe

Zestawienie zrédet wykorzystuje pole mentions. Nie utozsamiono go z occurrences ani liczbg wystgpien

marki. Panel marek i lista domen zrédtowych majg rézny zakres.
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6 Semly

13 / UZGODNIENIE ZAKRESOW
Jak taczg sie wyniki kategorii?

Ranking ogdlny obejmuje 100 pytan, a pie¢ kategorii tacznie 98. Dwa pytania bez przypisanej kategorii
pozostaty w wyniku ogdlnym. Nie przypisano ich do kategorii na podstawie samego brzmienia.

Akcesoria, zabawki i transport 19 3515

Higiena, pielegnacja i utrzymanie czystosci 20 3700
Karma dla kotéw 20 3700

Karma dla pséw 20 3700

Przysmaki i suplementy dla pséw i kotéw 19 3515
Bez kategorii 2 355

tacznie 100 18485

Dlaczego sumy sg rozne?

Pie¢ kategorii obejmuje 18 130 odpowiedzi. Rdznica wzgledem 18 485 ogdtem wynosi 355 odpowiedzi i
dotyczy dwéch pytan bez kategorii. Odrebnie, 100 pytan x 5 systemdw x 37 dni dawatoby 18 500
odpowiedzi. Dane majg o 15 mniej; do obliczen wykorzystano rzeczywistg liczebno$¢, bez uzupetniania
brakow.

Uzgodnienie wystgpien marek

W kategoriach odnotowano 28 105 wystgpiert marek, a ogétem 28 558. Réznica wynosi 453. Dla kazdego
sklepu zachowano jego licznik ogdlny oraz odrebne liczniki kategorii. Dla maxizoo.pl 2285 wystgpien w
kategoriach i cztery w pytaniach bez kategorii dajg 2289 ogétem.

Porownywanie kategorii

Akcesoria oraz przysmaki i suplementy majg po 19 pytan i 3515 odpowiedzi. Pozostate kategorie majg po 20
pytan i 3700 odpowiedzi. Do poréwnania czestosci stuzg procenty z wtasciwym mianownikiem; same liczniki

wymagajg uwzglednienia wielkosci proby.

Zrédto: Semly [1]. Réznice zakres6w nie zostaty wyréwnane przez dopisywanie lub usuwanie obserwacji.
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G Semly

14 / METODOLOGIA | ZRODLA
Granice interpretacji wynikow

Co mozna wnioskowag¢?

Raport opisuje monitorowany zestaw marek i okreslone pytania. Nie obejmuje catej branzy zoologicznej ani
reprezentatywne] proby zachowan konsumentéw. Wyniki nie sg udziatami w rynku, a liczba pytan nie

odzwierciedla struktury popytu.

Odpowiedzi na powtarzane pytania nie sg niezaleznymi deklaracjami klientow. Raport nie zawiera testéw
istotnosci ani przedziatow ufnosci. Mate rdznice, zwtaszcza pojedynczych wystgpien, nie dowodzg trwatej

przewagi.

Widocznos¢ nie mierzy jakosci karm, skutecznosci suplementéw ani zasadnosci doboru produktu dla
zwierzecia. Cytaty pytan ilustrujg zakres badania, a nie stanowig zalecen zywieniowych lub

weterynaryjnych.

Zrédto i opracowanie

[1] Semly, raport branzy zoologicznej, stan na 20 wrzesnia 2026. Rankingi, wykresy i cytaty pytan pochodzg

z tego zestawu danych. Opracowanie Semly.

Dariusz Januszkiewicz
CAIO Semly.ai

Podpis przy publikacji: Zrédto: Semly, Widoczno$é marek z branzy zoologicznej w odpowiedziach Al, stan na 20 wrzeénia 2026, 37 dni
pomiardow, 18 485 odpowiedzi, 30 monitorowanych marek. Dla kategorii nalezy podac jej nazwe i wtasciwg podstawe: 3515 lub 3700
odpowiedzi.
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